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	temat seminarium
	Zarządzanie informacja w przekazach medialnych 

	liczba studentów przyjmowanych na seminarium
	minimalnie 10 osób, maksymalnie 12 osób

	1. zakres tematyczny seminarium
	2.  Zarządzanie  wizerunkiem osoby publicznej w mediach (analiza wybranych przykładów).

3. Wpływ użytkowników medium na popularność  problematyki podejmowanych w mediach społecznościowych. 

4. Zarządzanie informacją na przykładzie fake news’ow.

5. Zarządzanie treścią pornograficzna w mediach na wybranych przykładach ( prawa dzieci a pornografia, treści pornograficzne w programach mediów streemi’ngowych , w Internecie).

6. Ekshibicjonizm  w mediach – analiza wybranych przykładów (prywatność – granice a sfera publiczna).

7. Rola influencer’ów , vloger’ów na kształtowanie informacji,  zachowania komercyjne użytkowników mediów. 

8. Zarządzanie informacją w sieci i mediach tradycyjnych.

9. Zarządzanie treścią w przekazach medialnych w dobie COVID 19.

10. Kontrola treści Internecie ( systemy, programy etc.)

11. Kontrola rodzicielska, obywatelska, samoregulacja  jako źródła zarządzania treścią Internecie.

12. Zarządzanie treścią bloga.

13. „Wielka czwórka” mediów społecznościowych – analiza zawartości treści.

14. Zarządzanie reklamą – treść przekazów, techniki, formy, granice swobody wypowiedzi, nośniki informacji. 

15. Sponsoring, patronat medialny jako narzędzia zarządzania informacją i kształtowania wizerunku, tożsamości osoby, firm.

	przykładowe tytuły prac, w tym zrealizowane w latach ubiegłych
	Zarządzanie wizerunkiem sportowca w mediach – analiza wybranych przykładów.
Autopromocja jako narzędzie zarządzania w wizerunkiem celebryty w mediach.

	Ewentualne uwagi 
	


