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	temat seminarium
	Zarządzanie organizacjami nowych mediów a postmedia, postwładza i cyfrowy humanizm

	liczba studentów przyjmowanych na seminarium
	minimalnie 10 osób, maksymalnie 13 osób

	zakres tematyczny seminarium
	Seminarium poświęcone jest zarządzaniu organizacjami tzw. nowych mediów, zwłaszcza mediów społecznościowych (technologicznych, jak same się definiują).
Organizacje medialne są analizowane w perspektywie algorytmizacji medialnego ekosystemu, cyfrowej humanistyki . Taka perspektywa ich działania konfrontowana jest z celami rynkowymi i konsekwencjami ich osiągania. 


	przykładowe tytuły prac, w tym zrealizowane w latach ubiegłych
	· Fake news – zarządzanie informacją w środowisku postprawdy

· Przykładowe tytuły prac magisterskich:
· Problem władzy w środowisku postmediów
· Mit upodmiotowienia użytkownika

· Startegie nowych mediów a szuczna inteligencja
· Krytycznie o Facebook, Google i innych organizacjach
· Homogenizacja treści i źródeł w Internecie

· Mity nowych mediów
· Strategie wybranych organizacji medialnych

· Retoryka społeczności 
· Monetyzacja społeczności w mediach

· Czytając M. Castellsa – organizacje medialne w sieci

· Koniec prasy – mit czy rzeczywistość

· Fuzje i przejęcia w mediach 

· Crowdsourcing  a zarządzanie mediami

· Goggle, Facebook i YouTube w perspektywie krytycznej 

· Ewolucja zarządzania wydawnictwami prasy (1990 – 2015)
· Mit globalnych mediów

· Problem koncentracji w Internecie
· Koncepcja przełomowych innowacji w nowomedialnym ekosystemie 
· Zarządzanie widocznością, władza wykluczenia, władza ignorowania zbiorów. 


	Ewentualne uwagi 
	


